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¿QUÉ ES LA PROGRAMACIÓN TELEVISIVA?

Programar es diseñar la parrilla y evaluar el horario y el día en el que los programas atraigan el mayor número de espectadores. 

Programar televisión es establecer un proceso comunicativo entre la emisora y su público.
Líneas maestras de los departamentos de programación 

· Cumplir la normativa legal.

· Fijar la audiencia a la que dirigirse.

· Evaluar el potencial comercial de los programas.

· Saber dónde encontrar los programas necesarios para la planificación creada, 

· Hacer la parrilla, seleccionando el horario y orden más conveniente para la emisión de programas. 

· Participar en la venta de ese servicio al espectador y los anunciantes, produciendo en su caso los espacios autopromocionales.

· Comprobar el perfecto ajuste del orden de emisión de los programas .

· Evaluar los resultados de la audiencia conseguidos. 

FACTORES QUE DETERMINAN LA PROGRAMACIÓN.

· la legislación, 

La actividad televisiva está sometida a diversas normativas legales europeas, estatales y autonómicas

· las reglas del consumo televisivo 

Hacen referencia a la manera en que los ciudadanos organizan su vida y cómo ésta se relaciona con la televisión.

· la imagen de la emisora.

El programador debe de hacer un proyecto editorial y crear una determinada imagen que individualice su posición en el conjunto de la oferta. 

AUDIENCIA Y PROGRAMACIÓN. 

PERFILES DE TELESPECTADORES.

Las estimaciones de audiencia en todos los países son realizadas por empresas ajenas al propio servicio televisivo; en España lo hace, desde primeros de la década de los noventa, la empresa SOFRES Audiencia de Medios. 

Los interesados, fundamentalmente emisoras televisivas, productoras y agencias publicitarias, se subscriben y pagan los datos que necesiten conocer.  

El conocimiento de los gustos de la audiencia se realiza a partir de los resultados que proporciona una muestra de espectadores cuya composición reproduce fielmente las características sociales y demográficas del conjunto de la población.

El diseño de la muestra para estudiar la audiencia atiende a variables como la edad, el sexo, el hábitat, la clase social, el tamaño del hogar y a otras como el número de niños en el hogar o el número de televisores o vídeos. 

En total la muestra abarca a 3105 hogares de toda España en los que viven un total de 10.029 individuos.
En todos esos hogares, que los expertos consideran suficientes para proporcionar datos muy fiables del comportamiento del conjunto de la audiencia, se coloca un audímetro, aparato que se conecta al televisor y recoge los cambios de canal y las personas que en cada momento están frente el televisor. Las informaciones del consumo televisivo diario las almacena en su memoria y las envía a un ordenador  central por vía telefónica en la madrugada. Con la datos de los 3105 audímetros se preparan los datos generales que están disponibles a la siguiente mañana.

AUDIENCIA Y PROGRAMACIÓN. 

LAS BANDAS DIARIAS 

	Hora
	Tipo de banda
	Tipo de programa

	7:30 - 9:00
	despertador
	informativos e infantiles

	9:00 - 13:00
	matinal
	informativos, magazines de mujeres

	13:00 -15:00.
	acceso al mediodía
	

	15:00 - 16:00
	mediodía 

segundo prime time
	informativos

	16:00 - 18:00
	Sobremesa
	mujeres

	18:00 - 20:00
	Tarde
	magazines de mujeres o jóvenes

	20:00 - 21:00.
	Acceso a prime time
	

	21:00 - 24:00
	Prime time
	

	00:00 - 2:30
	latenight
	programas transgresores o de adultos.


División establecida por GECA

LA SEMANA, 

Suele dividirse la programación semanal en dos grandes bloques:

I.- de lunes a viernes 

II.- sábado y domingo
LAS ESTACIONES.

Se pueden distinguir tres grandes estaciones de consumo televisivo:

	Temporada alta
	Noviembre / Diciembre 

Enero / Febrero

	Temporada media
	Marzo / Abril / Mayo / Junio

Septiembre / Octubre

	Temporada baja
	Julio / Agosto


LA PROFESIÓN DEL PROGRAMADOR.

Denominaciones: 

· Director de antena, 

· Director de programas

· Director de programación

Tareas del director de programación:

· Buscar y seleccionar de ideas

· Controlar el proceso de elaboración de los contenidos creados por su equipo

· Establecer políticas de producción

· Fijar la programación

· Verificar el desarrollo horario de la emisión

Característica fundamental: empatizar con la audiencia, “comprender” sus pensamientos.

ESTRATEGIAS Y TÉCNICAS DE PROGRAMACIÓN.

 El éxito de un programa tiene más que ver con su adecuada colocación en la parrilla y con lo que en ese momento oferte la competencia que con su ‘calidad’ intrínseca.

Algunas técnicas de programación son:

· Contraprogramación. Programar, en la misma hora, para un perfil distinto que la emisora líder.
· La punta de lanza o iniciar la programación de un bloque horario con un programa de éxito

· La hamaca por la que colocamos un programa novedoso entre dos que están avalados por su impacto de audiencia

· El puenteo o iniciar un programa que va competir con otros algún tiempo antes de que lo hace la competencia

· El dúplex o la emisión sucesiva de dos episodios tal como se hace con muchas series de ficción española o extranjera.

LA PROGRAMACIÓN DE LAS CADENAS DE PAGO. 

Desde las estrategias y tácticas del quehacer programativo hay que diferenciar entre:

A.- Televisión de programación multigénero y momocanal


Ejemplo: canal +

B.- Televisión programación multicanal y monogénero

Ejemplo: digital plus deporte, digital plus cine

LA PROGRAMACIÓN DE LAS TELEVISIONES LOCALES

Habitualmente, la programación de las emisoras locales se basa en las técnicas de contraprogramación.

Existen dos grandes categorías de programas locales:  

· los informativos incluyendo en este apartado los deportes; 

· la cobertura especial de los actos o sucesos en la comunidad.

Desde el punto de vista de la realización concreta de la parrilla, proliferen los formatos articulados a partir de las llamadas de los televidentes (como los de tarot) o  las entrevistas en el plató, 

Algunas televisiones locales han conseguido programaciones originales, como por ejemplo, Barcelona TV, una emisora financiada por el Ayuntamiento de Barcelona, que creó una parrilla dividida en dos únicas franjas: de nueve de la mañana a nueve de la noche está programado un único espacio, BTV Magazine, que está concebido a partir de la emisión de unas heterogéneas ‘cápsulas’ audiovisuales de cinco minutos de duración. Por su parte, el horario de máxima audiencia está programado a partir de la fórmula de ‘noche temática’
Sea como fuere, las televisiones locales se benefician del hecho de  que Sofres no proporciona datos de audiencia de los mercados locales y por ello sus ofertas programáticas no están sometidas a los dictados inmediatos del rating.

PROGRAMACIÓN Y PROMOCIÓN. 

Los programadores utilizan los espacios promocionales para transmitir una determinada imagen de la emisora
Las autopromociones internas de la cadena en el desarrollo de su propia emisión es la parte más característica del fenómeno de la promoción televisiva:

· promocionar la cadena, con frecuencia coincidiendo con el cambio de las estaciones, las estrategias promocionales intentan:

· Mantener a la audiencia que se tiene 

· Conseguir audiencia nueva 

· promocionar programas, 

· el departamento de programación debe elegir los programas que necesitan o deben promocionarse (por su coste de producción o su carácter emblemático). 
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