[image: image1.wmf] 

 3/11

EL SERVICIO PÚBLICO DE RADIODIFUSIÓN
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· En España toda actividad televisiva es considerada de servicio público.

· No todas las emisoras son de titularidad pública.

Actividades televisivas

· Producción

· Emisión

· Difusión

MOdelos Fundadores

Modelo Europeo

· Modelo público gestionado por el Estado

· Ideas base:

· La TV es un instrumento para educar, informar y entretener

· La TV debe ser garante del derecho a la libertad de expresión y estar al servicio del pluralismo

Modelo Estadounidense

· El Estado no gestiona televisiones ni produce contenidos.

· Idea base:

· La TV es una actividad comercial privada.

LA TELEVISIÓN PÚBLICA

FUENTES DE FINANCIACIÓN PÚBLICAS

· El pago de un impuesto directo, denominado canon -que grava el hecho de poseer un televisor- 

· Las subvenciones públicas provenientes de los presupuestos del Estado

· Los ingresos publicitarios provenientes de la venta de espacios. 

· La venta de programas en los mercados internacionales, cantidades significativas en el caso británico y testimonial en los otros países.

La financiación de las televisiones públicas en algunos países de la Unión Europea
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LA TELEVISIÓN PRIVADA: 

FUENTES DE FINANCIACIÓN

· Producción y compra-venta de programas

· Publicidad. El establecimiento de la tarifa se establece teniendo en cuenta el rating y el perfil de los telespectadores

· Llamadas de teléfono y mensajes SMS de las telespectadores a los programas

LA PUBLICIDAD Y EL PATROCINIO EN TV

Agentes implicados:

· Anunciantes

· Agencias de publicidad

· Centrales de medios

· Emisoras de televisión

Modalidades de Publicidad:

· Anuncio o spot

· Patrocinio

· Sobreimpresiones

· Publirreportajes

· Publicidad interactiva

DESREGULACIÓN. 

Se empezó a producir a partir de 1975 con las siguientes consecuencias:

En Estados Unidos:

· Desarrollo de la TV por cable y de la TV de pago

· Aumento de la cuota de producción propia

En Europa:

· El incentivo a la televisión comercial privada

· La desestabilización de la televisión pública

· La competencia comercial entre televisiones (públicas y/o privadas)

· La flexibilización de la regulación de la publicidad

· Desarrollo de la TV de pago

· El sector privado domina la TV por cable y satélite

La TELEVISIÓN de pago

Es un servicio de televisión -suministrado vía herciana (satélite o terrestre) o por cable- que ofrece la posibilidad de acceder a programaciones específicas a cambio de una cuota.

Modalidades:

· Pago de un abono –generalmente mensual-.

· Pago por consumo o pago por visión.

Funcionamiento técnico

La estación de televisión emite una señal codificada, que un aparato presente en casa del abonado –el decodificador- es capaz de restituir para su visión es televisión.

Los grandes eventos

Media Events (ME) o eventos mediáticos.

Son acontecimientos de relevancia nacional o internacional que congregan frente al televisor a grandes sectores sociales.

Características:

· Planificados y anunciados o imprevistos, pero siempre únicos.

· Se retransmiten en directo.

· Suceden fuera de los estudios de televisión.

Ejemplos:

Funeral de Diana de Gales, Visita de Juan Pablo II a Cuba, Juegos Olímpicos, boda de la infanta Cristina de Borbón, atentado contra las Torres Gemelas en Nueva York el 11 de septiembre de 2001...

VER TELEVISIÓN

Podemos globalizar las actitudes ante el hecho de ver la televisión en tres grandes grupos:

1.- “los apocalípticos” para los que las emisiones televisivas favorecen la manipulación, la alineación puesto que todo violencia, sexo, lenguaje soez... telebasura.

2.- “los integrados” para los que las emisiones televisivas constituyen uno de los mecanismos básicos de socialización y una de las principales fuentes de información.

3.- “los televidentes activos” aquellos capaces de analizar críticamente los productos audiovisuales ofertados y de dar a los mismos significados funcionales para sus necesidades.

TELEVISIÓN PRIVADA


Titularidad: empresa privada





TELEVISIÓN PÚBLICA


Titularidad: estatal, autonómica...





LA TELEVISIÓN: SERVICIO PÚBLICO


Todas las emisoras resultan afectadas por las mismas leyes.


El Estado es “dueño” del espectro electromagnético, por lo que concede las frecuencias y licencias de emisión
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